
低空经济中的飞行汽车舆论困境

一、背景介绍

飞行汽车作为低空经济的关键组成部分，这两年受到了

很大的重视。目前，清华大学-奇瑞公司、北京理工大学、东

南大学、小鹏汇天公司、一汽集团、比亚迪公司、广汽公司

等国内大学、企业以及国外的马斯克投资的公司，都先后展

示了他们研制和试飞以及正在销售的飞行汽车。然而，在舆

论方面，飞行汽车正面临着一些困境。

安全担忧突出：飞行汽车在人口稠密地区使用时，可能

会出现噪声、风力冲击和坠落风险等问题，零件掉落或与建

筑物碰撞的风险也令人担忧。比如特斯拉 CEO 马斯克就曾

表达过对飞行汽车安全和实用性的担忧。

成本高昂遭质疑：目前飞行汽车的价格普遍较高，如小

鹏汇天的飞行汽车售价高达 200万元人民币，迪拜飞行出租

车单程票价为 300美元（约合人民币 2160元），如此高的成

本让普通民众难以承受，也引发了人们对其商业化前景的质

疑。

技术成熟度存疑：飞行汽车需要强大的动力和高能量密

度的能源来支持其垂直起降、飞行和道路行驶，但目前电池

技术的能量密度和功率密度难以兼顾，续航里程有限。同时，

飞行汽车在不同气象条件和城市复杂环境中保持稳定飞行

的难度较高，其技术成熟度受到公众质疑。

定义内涵不统一：飞行汽车属于跨空陆部门交通工具，



其究竟属于航空器还是汽车暂未形成最终定论，按照清华大

学的观点飞行汽车分为广义和狭义两大类，广义的飞行汽车

包含了电动垂直起降飞行器（eVTOL）等低空航空器，而中

国航空学会的观点非常明确认为 eVTOL 是航空器不是飞行

汽车，中国航空学会定义的飞行汽车是清华大学定义的狭义

飞行汽车，导致吉利公司的 AE200低空航空器也被称为飞行

汽车。

仅有慢速近程型号：目前国内外推出的飞行汽车都是时

速 150公里左右、续航 100公里左右的慢速近程（150公里）

型号，而时速 300公里左右、续航 500公里左右的中速中程

型号以及时速近 460 公里、续航 1000 公里以上的快速远程

型号都没有规划考虑，而国内外市场更多是需要中速中程、

快速远程型号。

监管责任不明确：由于目前国内外飞行汽车的内涵定义

不统一，从而导致研究层面、教学层面、产业层面以及执行

层面规则和标准不明确，不是以航空为主，就是以汽车为主，

没有统一到陆空一体化的飞行汽车上。此外，低空安全监管

手段不足，飞行前需要至少提前数天人工向军方报备航线等，

这些管理上的问题也引发了舆论的关注和担忧。

二、舆论影响

阻碍商业化进程：公众对飞行汽车的诸多质疑和担忧，

会影响消费者对其的购买意愿和接受程度，从而阻碍飞行汽

车的商业化落地进程，使其难以在市场上快速推广普及。

影响产业形象：负面的舆论声音可能会给整个低空经济



产业带来不良影响，降低投资者和企业对该领域的信心，影

响产业的健康发展和形象。

引发社会争议：飞行汽车涉及到公众的出行安全、城市

环境等多个方面，舆论困境可能会引发社会各界的广泛争议，

增加产业发展的社会阻力。

三、对策和建议

加强安全宣传：企业和相关部门应通过各种渠道，如举

办发布会、科普活动等，向公众详细介绍飞行汽车的安全设

计、保障措施以及相关的安全标准和认证体系，提高公众对

飞行汽车安全性的认知和信任度。

强调成本下降趋势：企业可以向公众说明随着技术的进

步和产业规模的扩大，飞行汽车的成本有望逐渐降低，让公

众看到其未来成为大众出行工具的可能性，缓解对成本高昂

的担忧。

展示技术进展：定期公布飞行汽车的技术研发成果和测

试进展，通过实际的飞行演示、性能数据展示等方式，让公

众直观地了解飞行汽车技术的不断成熟和完善，增强公众对

技术的信心。

完善管理信息公开：政府部门应明确飞行汽车的管理职

责和规则，建立健全低空安全监管体系，并及时向社会公开

相关政策和管理措施，提高管理的透明度和公信力，减少公

众的质疑和担忧。

统一飞行汽车内涵：从上到下各级各领域部门，都需要

从低空航空新质技术与汽车新质技术相融合的宽广视野，创



新研究和创造中国式现代化的飞行汽车理论、技术、工程，

首先在学术上统一飞行汽车的内涵，然后尽快在新质航空与

新质汽车技术的交叉与汇聚学科上发力，尽快创建满足低空

经济发展急需的飞行汽车生态。

克服新能源电池弱点：新能源电池尽管满足了地面交通

和近程慢速低空交通的一些基本需要，但是，电池的容量不

高、效能偏低、续航太近、成本占半、维修昂贵和受环境温

度影响大、锂电池易燃问题未彻底解决，因此，未来新质技

术的飞行汽车建造必须克服尽快这些问题，发展软件定义的

滑板底盘、灵活车身、新质组合电池、租用型新质电池、快

速拆卸维修电池、全寿命管控回收再造再生、环保生态闭环

的新型飞行汽车。

建立舆情监测与回应机制：企业和相关部门要建立 7×24

小时舆情监测体系，及时发现和收集舆论动态，针对公众关

注的问题和质疑，要在第一时间进行回应，避免负面舆情的

扩散和发酵。
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