
MCN 黑手伸向校园，大学生签约被索 26 万天价赔偿

12 月 3日，央视新闻披露 MCN机构包装素人网红陷阱。

报道称，有一家 MCN机构，也就是为网红和自媒体提供内容

策划制作、宣传推广等服务的传媒公司，向 9名年轻女孩提

出了优厚的签约条件，要把她们打造成素人网红。签约前

MCN公司承诺无直播，不收费，并提供相应的团队和包装。

但签约后不久，这家 MCN公司把这些女孩分别起诉到法庭，

共索赔几十万元。MCN机构起诉理由是“没履行合同、没直

播”。法院审理认为，在签合同前，MCN多次承诺对方无需

直播，账号喜欢就做，不做就还给公司，现在却主张“拒绝

直播是违约行为”，索赔违约金没有依据。目前，法院已将

案件线索移送公安机关。

时间走势图

数据显示，12 月 3日，央视新闻在微博平台发布报道后，

迅速引发舆论关注。当日晚间，微博话题#网红公司盯上在

校大学生#登上微博热搜榜第 6位，推动形成本次舆情的信

息数量峰值；12 月 4日，#不良 MCN以打造网红为名赚违约

金##央视曝光 MCN包装素人网红陷阱#等话题也先后登上微

博热搜榜单，带动话题热度再度上升。截至 12 月 4日 15时，



全网相关信息量 2000余条。

渠道分布图

此外，数据还显示，微博是本次舆情传播发酵的主要平

台，相关信息量占比达 58.39%；其次是视频和 APP，占比

分别为 15.29%和 9.99%。其余占比较少。

网民观点

一是多数网友对被起诉索赔的大学生表示同情，认为他

们因缺乏社会经验和法律意识，在签约时没有充分理解合同

内容，被不平等条款限制，并提醒其他大学生要提高警惕，

避免遭受类似的骗局。

二是许多网友指责 MCN机构利用大学生涉世未深、渴望

成名赚钱的心理，以虚假承诺诱导大学生签约，随后又通过

诉讼手段索赔。他们质疑 MCN机构并非真正致力于培养网红，

而是将重点放在通过合同陷阱获取违约金上。

三是部分网友认为，MCN行业目前存在乱象，包括签订



“霸王条款”、过度压榨创作者等，呼吁行业自律和监管介

入。

四是部分网友认为当前大学生就业压力大，导致一些学

生将目光转向网红等新兴职业，而 MCN机构正是利用了这种

心理和就业困境来设下陷阱，这也反映出当前就业市场存在

的一些问题和大学生在职业选择上的无奈。

五是有少部分网民认为签约既然是双方自愿行为，就应

遵守契约精神，承担违约责任，大学生也应对自己的选择负

责。

研判分析

“大学生签 MCN后被起诉索赔 26万”事件反映出多方

面的社会问题。首先，当前的就业市场形势严峻，一些学生

在面对 MCN机构提出的看似吸引人的“网红培养”机会时，

往往容易盲目追随。由于缺乏足够的法律意识和教育背景，

他们在签订合同时往往未能仔细审查条款，轻信 MCN机构的

口头承诺，从而容易落入不良 MCN机构所设的陷阱中。其次，

部分 MCN机构通过“免费打造网红”“轻松月入数万”等虚

假承诺诱导大学生，通过设置合同陷阱，诱导大学生违约，

再起诉索赔，这种模式严重损害大学生利益，也扰乱行业正

常秩序。最后，MCN行业作为新兴行业发展迅速，但相关规

范和标准相对滞后，使得一些不良机构利用行业漏洞设置不

合理合同，损害从业者权益，同时监管部门对该行业的监管



力度不足，无法及时有效监督和打击违法违规行为。

舆情建议

一是相关监管部门应加大对 MCN行业的监管力度，制定

完善的行业规范和标准，加强对机构的日常监督检查，严厉

打击虚假宣传、合同欺诈等违法违规行为，规范市场秩序。

二是学校应进一步完善职业教育和就业指导体系，帮助

大学生理性选择职业发展道路。针对大学生在就业过程中可

能遇到的法律问题和风险，学校和教育机构可以开展专题培

训和讲座，提高学生的法律素养和风险防范能力。

三是大学生面对各种看似诱人的“网红打造”机会，要

保持清醒的头脑。在选择与 MCN机构合作时，要充分了解行

业现状和潜在风险，沟通交流及合作过程中，要注意保留相

关证据，以备不时之需。

四是 MCN机构需加强行业自律和提升诚信意识，规范合

同签订流程和条款内容，确保合同的公平性、合理性和透明

度，并切实履行对签约者的承诺。


