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012024年数据概况
I N D U S T R Y  O V E R V I E W



总体来看，尽管社会消费品零售总额存在一定的波动性，但整体趋势呈现出稳步上升的态势，表明消费市场正在逐步回暖。特别是在进入
下半年之后，随着经济刺激政策效果逐渐显现以及消费者信心恢复，预计消费市场将迎来更加明显的复苏迹象，对促进全年乃至更长时间
范围内的经济增长起到重要支撑作用。

数据来源：国家统计局，炼丹炉大数据整理

SUBJECT宏观消费市场逐渐回暖，消费者信心恢复

www.huo1818.com

24年3-11月社会消费品零售总额趋势



2024年电商平台结合自身平台特性，紧抓低价竞争力以外的差异化竞争优势的打造，回归战略定位，结合自身优势资源优化规则，注重扬
长避短，积极探索差异化的发展路径。

资料来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

SUBJECT电商平台战略持续优化，探索差异化发展路径

www.huo1818.com

平台

经营目标 商品类目全 正品高质量 性价比 内容电商

战略执行层面变化

低价优先


GMV增长优先

低价优先


加大低价战略实施力度

低价优先


坚持低价优先战略

低价优先


GMV增长优先

回归内容电商本质

配合战略转型的策略与规
则示例

在价格力和服务体验方面
加大投入力度，如优化

“仅退款”规则，增强优质
商家售后自主权

提高低价商品的供给类目，完善
低价战略的商品丰富度利用规模
效应、技术驱动的供应链创新提

高低价战略竞争力

进一步强化低价竞争
优势，如推出自动跟

价等规则

流量规则优化：将提供高质
量内容吸引用户作为流量规

则的优化方向



SUBJECT2024年快速走强的消费群体——家庭核心决策者、他经济、银发经济

www.huo1818.com

家庭核心决策者负责家庭绝大多数
的日常采购和开销，他们的购买行
为不仅仅关注自身的需求，更考虑
到全家人的生活需求，涉及多种生
活必需品类，在家庭的消费行为中
扮演至关重要的角色。他们是淘系
较为核心的一群人，且在淘内仍旧
保持高速增长的趋势，是商家必争
的高价值用户。

“她经济”蓬勃发展的过程中，“他经
济”悄然崛起，成为消费市场中不
可忽视的力量。随着男性消费者意
识的觉醒，他们开始更加注重自
身的生活品质和个性表达。从时尚
潮流到科技产品，从健身健康到旅
行体验，“他经济”的崛起为电商市
场带来了新的机遇与挑战，推动着
市场多元化发展。

全国人口年龄结构中老龄人口占比
已突破20%、银发用户比重日益增
大，且近年来在电商领域展现出强
劲的消费潜力，成为电商平台新增
量的趋势人群之一。他们的消费特
点与需求日益多样化，不仅限于传
统的生活用品，还涵盖了健康护
理、旅游度假和休闲娱乐等多个方
面。

家庭核心决策者 他经济 银发经济



数据来源：炼丹炉大数据

SUBJECT2024年淘系平台高增长行业盘点

www.huo1818.com

2024年1-11月淘系平台高增长二级行业
（注：本表仅统计亿级规模以上二级行业，%为同比增速）

住宅家具

适老家具 70%+ 设计师家具 30%+

洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰

面部清洁/护理 20%+ 香薰用品 15%+

珠宝/钻石/翡翠/黄金

黄金首饰 60%+

户外/登山/野营/旅行用品

滑雪 70%+ 户外服装 45%+ 冲浪/滑水/帆板 40%+

厨房电器

咖啡机及配件耗材辅料 120%+ 净水器及配件耗材 50%+



数据来源：炼丹炉大数据

SUBJECT2024年淘系平台高增长行业盘点

www.huo1818.com

2024年1-11月淘系平台高增长二级行业
（注：本表仅统计亿级规模以上二级行业，%为同比增速）

零食/坚果/特产

蜜饯/枣类/梅/果干/冻干 10%+ 山核桃/坚果/炒货 5%+

粮油调味/速食/干货/烘焙

方便粉丝/米线/粥汤速食 60%+ 面点/西式速食 50%+ 方便面/拉面/挂面/轻食面速食 10%+

咖啡/麦片/冲饮

鲜食饮品 20%+ 特色饮品 15%+ 驼奶及驼奶粉 10%+

玩具/童车/益智/积木/模型

幼儿爬行/学步/健身 40%+	 毛绒/玩偶/公仔/布艺类玩具 15%+

宠物/宠物食品及用品

全价猫主粮 15%+ 猫/狗药品 10%+

运动/瑜伽/健身/球迷用品

排球 30%+ 太极 25%+ 羽毛球 25%+



02细分市场趋势
M A R K E T  S E G M E N T S



02·1细分市场-零食饮料
M A R K E T  S E G M E N T S



SUBJECT零食饮料行业健康趋势凸显，坚果、鲜食饮品等天然饮食受欢迎

24年1-11月咖啡/麦片/冲饮行业二级类目销额及同比

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年1-11月零食/坚果/特产行业二级类目销额及同比



SUBJECT“轻养生”消费的持续渗透，带动健康零食、养生茶市场蓬勃发展
健康意识已经逐渐渗透到日常消费的方方面面，与此同时，药食同源的概念也正在影响着食品和饮料市场。年轻人越来越喜欢选购具有天
然成分和传统中药文化的饮品，红豆、薏米、枸杞、红枣、绿豆、山药等传统食物煮制、萃取制成的植物饮料正在征服都市打工人。

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

咖啡/麦片/冲饮市场功效类标签趋势

零食/坚果/特产市场药食同源类标签趋势

G7黑咖啡越南进口
0脂无蔗糖添加燃脂

认养0添加糖无蔗糖
纯酸奶代餐奶

元气森林元气自在
水红豆薏米水红枣
枸杞水无糖饮料

悠哈味觉糖进口
UHA叶黄素护眼
软糖蓝莓味

山药薄片营养健康
养生小零食

王老五葛根酥506g成
都特产零食品小吃



SUBJECT功能性饮料市场细分化，饮料产品盯上“失眠焦虑”
在“失眠年轻化”的现在，睡眠市场被失眠的年轻人“熬”成一片蓝海，助眠功效饮料在饮料行业同样呈现出明显的增长趋势。数据显示，
2024年以来助眠饮料的关注度与销量显著上升。如蒙牛、娃哈哈就推出含有GABA成分的晚安奶、雀巢晚安奶粉，通过添加助眠成分进行
产品创新，满足了市场需求。社交媒体的推广进一步放大了这一趋势，尤其是在年轻消费者中。

“助眠”功效标签发展趋势

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com



SUBJECT“成分营销”助力功能性饮料，尖叫紫瓶茶氨酸成分切中消费者助眠需求
近日在各大社交平台，关于紫色尖叫的分享笔记如雨后春笋般涌现。消费者们纷纷表示，这款饮品不仅口感清爽，更能在忙碌一天后带来
心灵的宁静与放松。有的用户甚至将其称为“新神水”，号称“一瓶喝下去眼皮打架”“喝了两口就困得不行”“被失眠同事安利成功”……
紫色尖叫之所以能在短时间内人气飙升，核心在于其富含茶氨酸这一独特的成分卖点，精准切中了当下消费者对于健康饮品的需求痛点。

茶氨酸成分与“助眠”、
“尖叫”标签强关联

数据来源：炼丹炉大数据，小红书 www.huo1818.com

膳食纤维 茶氨酸 乳钙

农夫山泉旗舰店尖叫运动饮料销售趋势

尖叫紫瓶口味上市



02·2细分市场-彩妆护肤
M A R K E T  S E G M E N T S



SUBJECT彩妆行业以面部彩妆为主，旅行装/体验装同比增长最为显著

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年1-11月彩妆/香水/美妆工具行业二级类目销额

+8.0%

+29.9%



SUBJECT在彩妆审美的潮流趋势上，素颜妆、淡妆等自然妆效是当前主流

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

彩妆/香水/美妆工具行业妆容类型标签趋势

裸妆

淡妆
素颜妆

韩妆

日杂妆

烟熏妆

混血妆

欧美妆



SUBJECT彩棠迎合主流审美，主张“原生美”理念，紧扣亚洲人面部骨骼痛点

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年1-11月彩妆/香水/美妆工具行业品牌排名

排名 品牌

1 ysl/圣罗兰

2 chanel/香奈儿

3 cpb/肌肤之钥

4 estee lauder/雅诗兰黛

5 nars/娜斯

6 dior/迪奥

7 timage/彩棠

8 lancome/兰蔻

9 毛戈平

10 carslan/卡姿兰

销量最好的「大师高光修容盘」，以“入门级修容，塑
优越骨相”为卖点，唤醒了消费者对于修容的核心功能
诉求。

为亚洲人群定制

彩棠“原生美”理念背后，正是其品牌价值观的彰显，
即要相信并接纳真实的自己。另一方面，中式美学
也是彩棠从创办就融于品牌理念中的。

传递价值主张与中式美学

彩棠在内容营销端走的是一条彩妆大师IP化之路——
专业化妆师打造出的专业产品，创始人IP为品牌专业
性加码。

创始人IP营销



SUBJECT面部护理套装市场需求最大，高价位产品受到欢迎； 
性价比成基础类护肤品核心优势，平价水乳市场增速较高

24年1-11月美容护肤/美体/精油行业二级类目销额及同比

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年11月美容护肤/美体/精油行业主要二级类目价格带占比



SUBJECT抗老是面部精华产品热度最高的功效需求

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

面部精华品类功效标签趋势矩阵

抗老

抗皱

保湿

美白
提亮

舒缓



SUBJECT各品牌以核心抗老成分占据市场份额

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

抗老场景下成分标签词云

抗老场景品牌标签词云

珀莱雅-A醇 娇韵诗-植物萃取成分

赫莲娜-玻色因 雅诗兰黛-二裂酵母



SUBJECT娇润泉以价格优势与大单品策略，凭借二裂酵母成分获取消费者信赖

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

娇润泉采用了大多数国货品牌常用的大单品策略，在消费者心中树立起基础的品牌认知，然后将影响力逐渐延伸到其他产品上。在初次亮
相时，娇润泉仅推出了四款产品，包括洗面奶、二裂酵母次抛精华和卸妆膏三大类产品。其中，氨基酸洗面奶和二裂酵母次抛精华是主打
产品。

2024年11月娇润泉品牌淘系平台价格带分布 二裂酵母次抛精华借用海外高美品牌经典产品教育多年
的“二裂酵母” 的核心成分，承接“消费降级的成分党

300-400
0.08%

200-300
0.11%

150-200
5.93%

100-150
3.83%

20-100
40.98%

20-50
44.59%

10-20
2.57%

10以下
1.90%

占比0.00%以上的 
价格分布



02·3细分市场-个护家清
M A R K E T  S E G M E N T S



SUBJECT个护家清行业品质需求升级，香薰类情绪消费呈上升趋势

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年1-11月洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰行业二级类目销额及同比



SUBJECT消费者关注个护产品“质价比”，高标准医用级商品受欢迎

2024年1-11月差评维度分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

在当前市场环境下，消费者对个人护理产品的选择越来越注重“质价比”。差评维度分布数据显示，产品质量问题占据了消费者关注的主要
部分，显示消费者了对产品的基本性能和安全性的高要求。同时，随着卫生巾质量事件的曝光，消费者对医用卫生巾这类高标准的个人护
理产品的需求日益增长。



SUBJECT香味成为消费者选购个护产品的重要考虑因素

消费者选购个护产品时对香味因素的考虑占比

数据来源：益普索调研数据，炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

65%
62%60%59%57%56%54%54%52%

持久留香沐浴露 洗衣留香珠

浴室香氛 香氛地板清洁剂

数据显示，消费者在选购个护产品时对香味因素的考虑占比从2015年的52%稳步上升至2023年的65%，香味成为了消费者选择产品的关
键因素之一。市场上的个护产品也在不断创新，推出具有持久留香特性的产品。随着消费者对生活品质的追求不断提高，香味的多样性和
个性化将成为个护产品市场的重要发展方向。



SUBJECT清新果香及木质香为家清市场主流香型，桃子、柠檬等水果香味应用广
泛，松木香型产品受家庭、男性、中老年人群青睐

24年11月洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰行业气味属性分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com



SUBJECT新锐个护品牌以香氛为主打，积极入场嗅觉经济

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

气味图书馆   Scent Library 

Marvis将牙膏的香氛美学做到了极致，复古外观+丰富

香味选择让人忍不住想要换着尝试——从雪山、茉

莉、薄荷、橙花、黑巧到新出的茶系列 (伯爵茶、花间

茶、抹茶)……当沁人心脾的香气在口腔中弥漫开来，

便是属于自己的惬意小时光。

气味图书馆成立于2009年，是一家主张“个性自由”的中

国香氛潮牌。爱你所爱，自在表达，气味图书馆希望

每个中国人都能找到属于自己个性的香气，让生活因

香气而更加美好。

玛尔仕   marvis



02·4细分市场-宠物
M A R K E T  S E G M E N T S



SUBJECT宠物拟人化饲养，宠物美容、保健、出行相关类目增速高

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年1-11月宠物/宠物食品及用品行业二级类目销额及同比



SUBJECT宠物成为家人，消费者愿意为高品质宠物产品买单

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

宠物食品升级

养宠不再满足“吃饱就好”的基本要求，消费者们开始追求宠物饮食多元且精致，不光
要吃饱，还要吃得新鲜、吃得丰富、吃得健康

宠物居家产品多元

在当今社会，宠物已经不仅仅是动物，而是成为了我们的家庭成员。根据最新的市场研究数据，超过80%的宠物主人认为宠物是他们的
“孩子”或“家人”。这种“人化”养宠的趋势，使得消费者更愿意为高品质的宠物食品、用品和服务买单。他们追求的不仅是宠物的基本
生存需求，更重视宠物的健康、快乐和舒适。因此，市场上的高端宠物产品和服务得到了快速发展。



SUBJECT弗列加特打造专业高端猫粮品牌，聚焦精致养猫人群

2024年11月弗列加特品牌价格带分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

弗列加特品牌是公司“麦富迪”品牌后的第二大自创品牌，是公司为了顺应快速崛起的猫经济和更加精致内卷的主粮市场建立的高端猫粮品
牌。弗列加特在产品定位、品牌运营 和客户画像上等较麦富迪更为聚焦——聚焦精致养猫人群，专注高端猫粮，打造以大红桶主食冻干为核
心爆品的系列高鲜肉猫粮产品。

产品矩阵：少而精，突显专业化与高端化



SUBJECT宠物用品智能化，目前猫/狗如厕、饮食智能化应用发展成熟

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

宠物智能用品的销量和销售额在过去几年中呈现出波动增长的态势，这反映了消费者对智能宠物用品的需求正在逐渐增加。其中，猫/狗如
厕用品以45.78%的市场份额占据首位，其次是猫/狗饮食用品。智能化的如厕和饮食产品，如自动喂食器和智能猫砂盆，不仅提高了宠物
的便利性，也通过技术手段帮助主人更好地监控宠物的健康和饮食习惯。

宠物智能用品销售趋势 2024年11月宠物智能用品品类分布



SUBJECT小佩品牌通过智能硬件进入宠物赛道，不断拓宽宠物智能用品产品线

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

小佩宠物最初通过智能硬件进入宠物行业，推出的首款产品是宠物智能穿戴设备，用于记录宠物的活动数据。随着时间的推移，小佩宠物
不断扩大其产品线，覆盖了宠物生活的各个方面，包括“吃、喝、住、行、清洁、玩”等需求。具体产品包括宠物喂食器、饮水机以及猫厕
所智能三件套等，这些产品旨在提升宠物的生活质量和方便宠物主人的日常管理。

小佩旗舰店宠物智能用品品类分布

智能喂食 智能饮水

智能猫砂盆 智能净味器



02·5细分市场-家用电器
M A R K E T  S E G M E N T S



SUBJECT国补政策刺激效果显著，大家电行业活力爆发

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

24年1-11月大家电行业二级类目销额及同比



SUBJECT大家电决策及更换周期长、产品同质化高，寻找品牌细分化差异化卖点是关键

近些年随着宏观经济的发展，人民可支配收入水平不断提高，整个家电市场已经进入产业成熟和稳定期。冰箱、电视、洗衣机在国内家庭
中的普及率越来越高，同时出现的问题是：大型家电属于耐用品类，短期内复购率低下。这也就造成了国内大型家电市场逐步出现饱和、
产品愈加同质化的状态。

数据来源：公开调研资料，炼丹炉大数据

冰箱商品修饰词 平板电视商品修饰词

空调商品修饰词 洗衣机商品修饰词

www.huo1818.com



SUBJECT卖家及物流是消费者首要关注点，商品品质及使用体验是核心
24年1-11月大家电行业消费者评价声量分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

大家电行业消费者“品质质量”声量词云

大家电行业消费者“使用感受”声量词云



SUBJECT大家电行业正向集成化、一体化和生态化方向发展
随着生活水平的提高，消费者对家电产品的需求不再局限于单一功能，而是追求多功能、高效率的使用体验。技术创新推动了一体化家电
产品的出现，使得产品能够在有限的空间内实现多种功能，提高了产品的实用性和便利性。市场竞争加剧也促使各大家电企业推出具有创
新性的一体化家电产品。未来，随着技术的不断进步和消费者需求的不断变化，一体化家电产品将会得到更加广泛的应用和发展。

数据来源：炼丹炉大数据

大家电行业消费者关于一体化的评价词云 洗衣机品类产品类型结构及洗烘一体机占比

www.huo1818.com



SUBJECT生态化趋势下，华为、小米等科技企业借助AIOT生态优势跨界入局

大家电行业正经历生态一体化趋势，华为和小米等科技企业通过构建AIoT生态系统，将各智能家居设备无缝连接。华为利用其强大的IoT生
态和芯片技术，提供智能化、高性价比的电视产品，提升用户体验。小米则依托其庞大的IoT生态链，实现电视与其他智能设备的互联互
通，增强用户粘性。这种生态化趋势不仅提升了产品的智能化水平，还推动了家电行业的创新发展，为用户提供更加便捷、智能的生活体
验。

华为智慧屏

芯片优势：搭载麒麟 AI 芯片、鸿鹄智慧显示芯片、凌霄 Wi-Fi 芯片等，从
底层芯片端进行创新和革命，带来体验上的升级。 

功能亮点：不仅是家庭观影娱乐的中心，更是整合全场景信息的智慧化中
心，可实现基于 HiLink 协议的终端互联互通化，能控制家中的智能设备，
还能进行微信视频等。

小米“手机＋AIoT” 双引擎

性价比高：以高性价比的产品吸引消费者，在价格上具有较强的竞争力，打
破了传统电视行业的价格格局。 

功能丰富：拥有强大的智能功能，如远场语音技术、AI 智能控制等，满足了
消费者对于智能电视的需求。 

生态联动：通过小米日益完善的 AIoT 联动能力，电视可与小米手机、小爱
音箱等多终端智能控制，实现了智能家居的一体化体验。

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com



032025年趋势展望
T R E N D  I N S I G H T S



SUBJECT消费观念转向“精致省”，精致与省钱全都要
近年来，随着消费观念的转变，消费者追求“精致省”，在总支出上更加精打细算，但在可承担的范围内，敢于为体验升级与高端品质买
单。越来越多的消费者热衷于在多个平台进行比价，以寻找性价比更高的产品。在社交平台上，关于消费降级和平替经济的讨论也愈发热
烈。这种新型的消费观念正在逐渐影响着人们的生活，成为当下社会的一股潮流。

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

平台、直播之外，自媒体、购物群等新渠道的心智也正
在快速建立。

多平台比价特征较之前突出，返利、折扣活动效果在消
费者端提及也更加显著。

“精致省”概念关联抖音作品、达人数

购物动作上

渠道心智上



SUBJECT国潮发展进入新阶段，价格力以外，产品硬实力才是关键
随着国潮品牌的不断发展和壮大，国货市场正在经历一次深刻的洗牌过程。国潮品牌逐渐从注重形式到更看重内涵，硬实力成为了品牌竞
争的核心。消费者们越来越理性，对产品的品质、性能和价格都有了更高的要求。在这样的背景下，国货品牌必须不断创新，提升产品的
质量和性价比，以适应市场的变化和消费者的新需求。

消费者对于国货彩妆的评论声量分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

针对国人特点 医研共创背书 科研创新实力

彩棠修容盘 可复美次抛精华 小米双筒洗衣机

功效创新进阶 高端产品原料 借势传统文化

尖叫运动饮料 弗列加特鲜肉猫粮 薇诺娜非遗活动



SUBJECT健康消费需求持续渗透生活场景，各行业健康化转型
健康消费已经深入到日常生活的各个角落，从食品、饮料到个人护理、家居健康，再到智能设备和厨房电器等领域，健康理念的普及率都
在不断提高。其中，某些领域如“居家健康”和“保健养生”占据了较大的市场份额，显示出消费者对提升生活质量的需求日益增长。整体
来看，健康消费正成为推动社会进步的重要力量。

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

健康餐桌

无糖茶热度不减，0添加的风
吹向更多品类

健康护理

口腔护理、皮肤健康、头皮
健康……全方位呵护个人洗

护健康

居家健康

呼吸健康、饮水健康，居家
时刻也要关注健康问题

2024年11月健康概念行业销量分布

0添加香醋 0添加果干

医用卫生巾

无糖茶饮

益生菌牙膏 头皮护理

净水器 空气净化器 除螨仪



SUBJECT消费者通过情绪消费寻求慰藉，行业发展迎来新方向
情绪消费作为一种新兴的消费趋势，正在逐渐成为消费者寻求心理慰藉和情感满足的重要方式。调研数据显示，快乐消费，为情绪价值/兴
趣而消费的比例高达40.10%，在这种背景下，多个行业的发展均迎来了新的方向。

数据来源：Just So Soul研究院调研数据，炼丹炉大数据 www.huo1818.com

彩妆护肤行业香氛帮助身心放松 陪伴需求下宠物经济消费升级

二次元成为“大儿童”精神栖息地 猎奇心理驱动食品口味创新

2024年消费者消费心态调研



SUBJECT人工智能时代下，AI赋能各行业智能化发展
我国人工智能产业市场规模稳步增长，AI技术在各行业的应用广泛，尤其在厨房电器、智能设备和电子电工产品中占比显著。这表明AI正
成为提升产品智能化和企业竞争力的关键因素，引领行业向更高效、更智能的方向发展。随着技术的不断进步，AI在更多领域的应用潜力
巨大，预示着智能化趋势的持续深化。

数据来源：中国信通院，炼丹炉大数据 www.huo1818.com

中国人工智能产业市场规模(亿元) 2024年11月AI技术应用行业线上销量分布



SUBJECT关于炼丹炉

「炼丹炉」是专业的全域AI大数据服务商，专注于商业趋势洞察，赋能企业创新与增长。 
炼丹炉实时搜集淘系电商180+一级行业、500W+店铺、100亿+商品数据，750+个京东细分品类，约19w+品牌、40w+店铺、16亿商品。
同时，炼丹炉聚合了小红书、抖音两大社媒平台数据，汇集各行业80w+的优质达人，笔记数据、短视频种草、直播动态全面覆盖，助力企
业玩转内容电商。
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